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КОМПЛЕКСНА ОЦІНКА ЕФЕКТИВНОСТІ ФУНКЦІОНУВАННЯ  

РИНКУ КВІТНИКАРСТВА 

 

Поняття «ринок квітникарства» нерідко розглядається спрощено, а часто 

відокремлене виробництво квітів трактується як суть квітникарства. Між тим, 

квітковим виробництвом у повному розумінні цього терміна слід вважати таку 

організаційно-виробничу форму інтегрованих економічних, організаційних і 

технологічних зв’язків, за якої виробничий цикл дає змогу добиватися спільного 

результату за рахунок скорочення розриву у просторі й часі в ланцюгу «виробництво – 

переробка – реалізація».  

В Україні серед інших сегментів ринок продукції квітникарства виявляється 

невеликим за обсягом, молодим, перспективним і швидко зростаючим, але в той же час 

одним із найскладніших та трудомістким, який необхідно досконально вивчати. Це 

зумовлено особливостями, які відрізняють його від інших підкомплексів. Насамперед, 

ринок квітникарства представлений багатоманітними суб’єктами (учасниками), що 

мають різні основні та оборотні ресурси, цілі щодо роботи на ринку, потреби тощо. 

Сьогодні на ринку працює дві групи учасників: продавці, до яких належать  

підприємства-виробники, переробні підприємства і посередники, та покупці [1, С.35]. 

Для ефективного функціонування в ринкових умовах підприємствам галузі 

необхідно знати ринкові потреби регіону, стан ринку та оцінку його ефективності. А це 

зумовлює підвищення актуальності маркетингу, який дозволяє приймати обґрунтовані 

управлінські рішення і мінімізувати ризики. 

У ринкових умовах головним принципом оцінювання економічної ефективності 

окремого підприємства галузі квітникарства є критерій прибутковості їх діяльності. 

Саме отримання максимального прибутку виробниками виступає головною мотивацією 

розвитку флористичного ринку. Згідно з науковою думкою більшості вчених (Д.К. 

Семеди, О.І. Здоровцева, С.Ю. Вігуржинська, тощо) [2, 3], економічна ефективність 

визначається співвідношенням між ресурсами і результатами виробництва. 

Враховуючи всі досліджені витрати виробника, а саме: аналітичні, виробничі, збутові 

та управлінські, формула розрахунку економічної ефективності підприємства за умови 

маркетингового впливу (F) буде мати вигляд: 
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де E – економічний результат виробництва (чистий прибуток, грошова виручка від 

продажу тощо);  

B – загальні витрати на вирощування та реалізацію продукції; 

BA – сума аналітичних витрат; BВ – сума виробничих витрат; 

BЗ – сума збутових витрат;  BУ – сума управлінських витрат. 

 

Крім того, необхідно вказати, що показник економічної ефективності діяльності 

підприємства під впливом маркетингової діяльності може прямувати до максимуму. 

Проведення оцінювання ефективності підприємств галузі квітникарства систематично, 

в динаміці й у порівнянні з підприємствами-конкурентами дозволить оцінити 

ефективність системи маркетингових заходів конкретного підприємства. 



Для оцінювання ефективності розвитку всього ринку квітникарства доцільно 

використовувати комплексний підхід, а саме розрахунок ефективності виробництва, 

зовнішньо торгівельних операцій, інфраструктурного забезпечення, рівня споживання 

та рівня екологічної безпеки (рис. 1.).  

 
Рис. 1. Комплексна оцінка ефективності функціонування ринку квітникарства 

Джерело: авторська розробка на основі [4, С.56] 

Комплексна оцінка функціонування ринку квітникарства 
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ефективності 

виробництва 

(ІВ) 

- обсяги вирощування продукції квітникарства; 

- урожайність відкритого та закритого ґрунту; 

- коефіцієнт завантаження виробничих потужностей; 

- продуктивність праці, індекс спеціалізації; 
- кількість та якість насіння, посадкового матеріалу; 

- коефіцієнт впровадження інновації; 

- якість вирощеної продукції; 
- рівень рентабельності виробників тощо 

 

 Інтегральний 

коефіцієнт 

експортно-

імпортних 

операцій 

(ІЗЕД) 

- обсяги імпорту, обсяги експорту;  

- зовнішньоторговельний оборот;  

- частка імпортної продукції в загальному обсязі ринку; 

- структура та асортимент імпорту; 
- структура та асортимент експорту; 

- якість імпортованої продукції тощо. 

Інтегральний 

коефіцієнт 

інфраструк-

турного 

забезпечення 

ринку 

(Іі) 

- рівень забезпечення холодильним обладнанням; 
- рівень забезпечення спеціальним автотранспортом;  

- рівень забезпечення оптовою мережею; 

- рівень забезпечення квітковими оптовими та 

роздрібними ринками; 
- рівень забезпечення роздрібною мережею; 

- ступінь забезпечення регіону автошляхами тощо 

Інтегральний 

коефіцієнт 

рівня 

споживання 

продукції та 

флористичних 

послуг (ІС) 

- ступінь задоволення потреб споживачів; 
- сукупні доходи населення;  

- середній рівень цін на продукцію та послуги; 

- доля виробника (імпортера) в кінцевій ціні продукції; 
- рівень забезпеченості попиту за рахунок регіонального 

виробництва (самозабезпечення); 

- питома вага витрат на квіткову продукцію в середній 

заробітній платі по регіону тощо 

Інтегральний 

коефіцієнт 

рівня 

екологічної 

безпеки  

(ІЕ) 

- екологічна чистота та безпечність вирощеної продукції; 

- збереження агроландшафтів; 

- збереження структури та родючості ґрунтів;  
- чистота водних джерел; 

- збереженість рослинного світу, тощо 

- кремаційна цінність території тощо  

 

 



Комплексну оцінку ефективності функціонування регіонального ринку 

квітникарства можна визначити інтегральним поєднанням комплексу показників за 

формулою:  
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де  ІК – інтегральний параметр комплексної оцінки розвитку ринку квітникарства; 

ІВ – інтегральний коефіцієнт стану виробництва; 

ІЗЕД – інтегральний коефіцієнт експортно-імпортних операцій; 

Іі – інтегральний коефіцієнт інфраструктурного забезпечення ринку; 

ІЕ – інтегральний коефіцієнт рівня екологічної безпеки; 

ІС – інтегральний коефіцієнт рівня споживання продукції квітникарства та 

флористичних послуг. 

На нашу думку, запропонована система комплексної оцінки охоплює 

визначальні аспекти розвитку окремого регіонального ринку продукції квітникарства. 
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