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ВСТУП 

 

У сучасних умовах ведення бізнесу, значного прискорення цифровізації 

маркетингових процесів, запорукою успіху будь-якого бренда є вміння 

почути і вчасно задовольнити потреби споживачів.  

Маркетологам важливо бути в курсі останніх досліджень і найкращих 

практик, щоб залишатися конкурентоспроможними та задовольняти потреби 

своїх клієнтів. Маркетинг інновацій – це підхід до розробки та продажу 

нових продуктів та послуг, який передбачає застосування різноманітних 

стратегій та технік для залучення споживачів та розвитку ринку. 

Метою маркетингу інновацій є створення та просування інноваційних 

продуктів та послуг, які відповідають потребам та очікуванням споживачів. 

Маркетинг інновацій забезпечує успішне впровадження нових продуктів на 

ринок та їх конкурентоспроможність в умовах постійної зміни технологій та 

підходів до бізнесу.  

Це означає, що маркетинг інновацій повинен допомагати компанії 

знаходити нові ринки та аудиторії, створювати та розробляти нові продукти 

та послуги, які відповідають потребам цих ринків та аудиторій, а також 

забезпечувати їх успішне впровадження на ринок. 

Окрім того, метою маркетингу інновацій є забезпечення взаємодії 

компанії зі споживачами та створення для них нових форм взаємодії, що 

забезпечує збільшення рівня задоволеності клієнтів та лояльності до бренду 

компанії.  

Маркетинг інновацій повинен допомагати компанії знаходити нові 

способи комунікації зі споживачами, розробляти нові канали продажу та 

реклами, а також створювати нові сервіси та додаткові послуги, які 

забезпечують більш глибоку взаємодію зі споживачами. 

А також стимулювання розвитку інноваційної діяльності в компанії та 

створення інноваційної культури серед персоналу.  

Маркетинг інновацій має забезпечувати мотивацію працівників до 

пошуку та впровадження нових ідей та рішень, а також створювати 

відповідні умови для їх розвитку та реалізації.  

Крім того, маркетинг інновацій повинен забезпечувати сприятливі 

умови для співпраці з партнерами та іншими компаніями, що дозволяє 

розвивати бізнес та створювати нові продукти та послуги на основі спільної 

роботи. 

Отже, маркетинг інновацій має важливе значення для розвитку бізнесу 

та конкурентоспроможності компаній у сучасному світі. Він дозволяє 

створювати та просувати нові продукти та послуги, виявляти нові 

можливості для розвитку бізнесу, змінювати спосіб взаємодії зі споживачами 

та розвивати нові форми взаємодії, що дозволяє компаніям забезпечувати 

стабільну та стійку позицію на ринку, залучати нових клієнтів та зберігати 

існуючих, а також збільшувати свої прибутки та знижувати витрати завдяки 

використанню нових технологій та інноваційних рішень. 
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Практичне заняття 1  

Тема 1. Дослідження ролі інновацій та інноваційних процесів у розвитку 

маркетингу 

 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

- виконання завдань в системі Moodle. 

 

1. Питання для самоперевірки знань 

Дайте відповіді на питання: 

 

1. Що ви розумієте під «маркетингом інновацій»? 

2. Що таке інновації? 

3. Дайте визначення поняття «інноваційна діяльність» 

4. Що включає в себе поняття маркетингові дослідження?  

5. Інновація і нововведення тотожні поняття?  

6. Назвіть види інновацій 

7. Як класифікуються інновації? 

8. Які функції виконують інновації? 

9. Дайте визначення поняття «інноваційний процес» 

10.  У чому полягає відмінність між поняттями «інноваційна діяльність» та 

«інноваційний процес»? 

11.  Опишіть модель інноваційного процесу 

12.  У чому полягає роль інноваційних процесів у розвитку маркетингу? 

13.  Чим обумовлюються постійні потреби в маркетингових інноваціях? 

14.  На основі чого створюються маркетингові інновації? 

15.  У чому проявляється позитивний вплив інновацій на рівень 

конкурентоспроможності економіки? 

16.  Поясніть у чому полягає роль і завдання маркетингу? 

17.  Назвіть основні напрямки діяльність служби маркетингу в 

інноваційному процесі? 

18.  Поясніть у чому полягає формування й розвиток інноваційної 

орієнтації колективу підприємства? 

19.  Яким чином забезпечується систематичне інформаційне забезпечення 

процесу нововведення? 

20.  За допомогою яким методів та прийомів забезпечується виконання 

консультативного напрямку, що відносяться до ринкових аспектів 

інноваційної діяльності? 
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2. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 

 

1. Значення та роль маркетингових інновацій у діяльності підприємства.  

2. 10 критеріїв, які роблять інноваційні продукти успішними. 

3. Терміни «новація» та «інновація», класифікації маркетингових 

інновацій.  

4. Визначення інновацій як процесу та інструментів маркетингу.  

5. Функції маркетолога, що здійснюються у сфері інновацій. 

 

3. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

 

1. Теоретичні аспекти маркетингових інновацій  

2. Визначення основних складових маркетингових оцінок інноваційного 

потенціалу підприємств 

3. Класифікація завдань та інструментів маркетингових інновацій  

4. Особливості та функції маркетингових інновацій  

5. Маркетингове управління інноваційним розвитком промислових 

підприємств  

 

4. Написання есе (самостійна робота) 

Підготувати есе на визначені теми: 

 

1. Що таке «ідея»? Звідки беруться ідеї? 

2. Інновації добро чи зло? 

3. Як інновації змінили світ? 

4. Як інновації змінили мене? 

5. Інновації як спосіб залучення клієнтів. 

 

5. Література для обговорення (самостійна робота) 

Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті. За умови відсутності на занятті обрати 

статтю за власним вибором і зробити її аналіз. 

1. Взаємозв’язок маркетингу та інновацій на підприємстві / Л. С. 

Мельничук, І. О. Марущак // Наукові праці [Чорноморського державного 

університету імені Петра Могили комплексу «Києво-Могилянська 

академія»]. Серія : Економіка. - 2016. – Т. 285, Вип. 273. – С. 78-82. – Режим 

доступу: http://nbuv.gov.ua/UJRN/Npchduec_2016_285_273_15 

2. Гризовська Л.О. Маркетинг інновацій як інструмент успішного бізнесу 

http://economyandsociety.in.ua/journals/16_ukr/46.pdf 

3.  Зяйлик М. Ф. Особливості інноваційного маркетингу / М. Ф. Зяйлик, 

О. І. Вівчар // Вісник Дніпропетровського університету. – 2011. – № 5(2). – С. 

185–190. 

http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nbuv/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=UJRN&P21DBN=UJRN&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=JUU_all&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=IJ=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%9669683:%D0%95%D0%BA%D0%BE%D0%BD.
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nbuv/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=UJRN&P21DBN=UJRN&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=JUU_all&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=IJ=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%9669683:%D0%95%D0%BA%D0%BE%D0%BD.
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nbuv/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=UJRN&P21DBN=UJRN&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=JUU_all&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=IJ=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%9669683:%D0%95%D0%BA%D0%BE%D0%BD.
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nbuv/cgiirbis_64.exe?I21DBN=LINK&P21DBN=UJRN&Z21ID=&S21REF=10&S21CNR=20&S21STN=1&S21FMT=ASP_meta&C21COM=S&2_S21P03=FILA=&2_S21STR=Npchduec_2016_285_273_15
http://economyandsociety.in.ua/journals/16_ukr/46.pdf
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4. Крива С. В. Основні підходи до визначення економічної сутності 

категорії «інновація» – Режим доступу: 

http://www.investplan.com.ua/pdf/20_2010/6.pdf 

5. Розробка наукових основ маркетингу інновацій: звіт про НДР 

(проміжний) / Керівник С.М. Ілляшенко. - Суми: СумДУ, 2009. - 300 с. 

[Електронний ресурс]. - URL: http://essuir.sumdu.edu.ua/handle/123456789/ 

4470  

6. Сахаров В. Є. Тлумачення, застосування і розвиток понятійного 

апарату: маркетинг інновацій та інноваційний маркетинг / В. Є. Сахаров, Ю. 

С. Мілютіна // Актуальні проблеми економіки. 2011. № 5 (119). С. 122–129. 

7. Соловйов В. B. Інновації: як ми їх розуміємо, що від них чекаємо і чого 

не хочемо помічати / В. Соловйов // Наука та інновації. – 2011. Т. 7. № 5. – С. 

81–88. 

8. Тараненко І. В. Маркетингові інновації в забезпеченні 

конкурентоспроможності: системний підхід / І. В. Тараненко // Вісник 

соціально-економічних досліджень. – 2014. – № 2(45). – С. 180–185. 

 

 

Практичне заняття 2  

Тема 2. Основні завдання, принципи, функції та інструменти маркетингу 

інновацій 

 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

- виконання завдань в системі Moodle. 

 

2. Питання для самоперевірки знань 

Дайте відповіді на питання: 

 

1. Які цілі маркетингу інновацій? 

2.  Як класифікуються маркетингові інновації? 

3.  Що таке «цілісний продукт»? 

4.  Що таке «тестімоніалс»? 

5.  Що таке «мінімально доцільний продукт»? 

6.  Що належить до функцій маркетингу інновацій?  

7.  Що належить до основних принципів маркетингу інновацій?  

8. Що на вашу думку є головним в маркетингу інновацій? 

9.  Що є основною метою концепції маркетингу інновацій? 

10.  Що є об’єктами маркетингу інновацій? 

11.  Що ви розумієте під «маркетингом інновацій»? 

http://www.investplan.com.ua/pdf/20_2010/6.pdf
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12.  Чим характеризуються інновації у ціновій політиці? 

13.  Чим характеризуються інновації у товарній політиці? 

14.  Чим характеризуються інновації у політиці розподілу? 

15.  Чим характеризуються інновації у комунікаційній політиці (політиці 

просування)? 

16.  У чому полягають особливості системи DART? 

17. У чому полягають особливості маркетингу інновацій? 

18.  У чому полягає функціональний принцип сегментування ринку 

інноваційного продукту? 

19.  У чому полягає продуктово-галузевий принцип сегментування ринку 

інноваційного продукту? 

20.  У чому полягає метод Н. Кано? 

21.  У чому полягає метод емпатичного моделювання? 

22.  У чому полягає географічний принцип сегментування ринку 

інноваційного продукту? 

23.  Охарактеризуйте процес управління маркетингом інновацій 

24.  Особливості маркетингового інструменту «краудсорсінг» 

25.  Особливості маркетингового інструменту «карта ринку» 

26.  Особливості маркетингового інструменту «гейміфікація» 

27. Назвіть особливості маркетингу інновацій? 

28.  Назвіть основні принципи сегментування ринку інноваційного 

продукту 

29.  Назвіть основні інструменти маркетингу інновацій 

30.  Назвіть основні завдання та інструменти маркетингу інновацій 

31.  Назвіть методи маркетингу інновацій 

32.  Назвіть етапи робіт по створенню нових товарів 

 
2. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 

 

1. Основні типи інноваційних стратегій для виробничого підприємства 

2. Застосування маркетингу в розробці стратегії управління персоналом 

3. Основні етапи стратегії для впровадження інноваційних ресурсів у 

виробниче підприємство 

4. Моделювання організації взаємодії учасників процесу управління 

інноваційним розвитком підприємства 

5. Зарубіжний досвід управління інноваційним потенціалом підприємств  

 

3. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

 

1. Стратегічне планування інноваційного розвитку підприємства 

2. Особливості управління розвитком інноваційного бізнесу з огляду на 

можливі загрози настання організаційної кризи 

3. Життєвий цикл інноваційного бізнесу 
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4. Інформаційні потоки для побудови інноваційної стратегії підприємства  

5. Передумови стратегічного планування інноваційного розвитку 

підприємств 

 

4. Написання есе (самостійна робота) 

Підготувати есе на визначені теми: 

  

1. Основні принципи маркетингу, які є найбільш важливими для 

здійснення інноваційної діяльності підприємства 

2. Що включає в інноваційний потенціал підприємства?  

3. Інноваційна стратегія підприємства як джерело його конкурентних 

переваг 

4. Особливості стратегічного планування креативного розвитку організації 

5. Коли і як використовується стратегія бренду?  

 

5. Література для обговорення (самостійна робота) 

Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті. За умови відсутності на занятті обрати 

статтю за власним вибором і зробити її аналіз. 

1. Ілляшенко С.М. Маркетинг інновацій: сутність, зміст, основні задачі – 

Режим доступу: http://ir.kneu.edu.ua/bitstream/handle/2010/22066/68-

77.pdf;jsessionid=A03EEF6DB3F8B9C7C17647DAA333F826?sequence=1 

2.  Разумов Д. Маркетинг інновацій. – Режим доступу: 

https://aboutmarketing.info/osnovy-marketynhu/marketynh-innovatsiy/#tsili-

marketingu-innovatsij 

3. Андрєєва Н.М., Рулінська О.В. Товарна інноваційна політика – Режим 

доступу: 

https://pidru4niki.com/83713/marketing/innovatsiyniy_marketing_marketing_inno

vatsiy_suchasnomu_vimiri 

4. Борисова Т. Сутність та класифікація маркетингових інновацій – 

Режим доступу: 

http://elartu.tntu.edu.ua/bitstream/123456789/12393/2/Conf_2010_Borisova_T-

Essence_and_classification_135.pdf 

5. Ілляшенко С.М. Особливості класифікації маркетингових інновацій – 

Режим доступу: http://ej.journal.kspu.edu/index.php/ej/article/view/329/326 

6. Борисова Т. М. Сутність та класифікація маркетингових інновацій / 

Тетяна Борисова // Збірник тез доповідей Міжнародної науково-технічної 

конференції молодих учених та студентів «Актуальні  задачі  сучасних  

технологій»,  21-22  грудня 2010 року – Т.: ТНТУ 2010 – С. 135. – (Секція: 

Економічні та соціальні аспекти Нових технологій) 

7. Маслякова О.А. Класифікація задач і інструментів маркетингу 

інновацій. – Режим доступу: 

http://www.institutemvd.by/components/com_chronoforms5/chronoforms/uploads/

20180104170731_Masljakova_Klimova.pdf 

http://ir.kneu.edu.ua/bitstream/handle/2010/22066/68-77.pdf;jsessionid=A03EEF6DB3F8B9C7C17647DAA333F826?sequence=1
http://ir.kneu.edu.ua/bitstream/handle/2010/22066/68-77.pdf;jsessionid=A03EEF6DB3F8B9C7C17647DAA333F826?sequence=1
https://aboutmarketing.info/osnovy-marketynhu/marketynh-innovatsiy/#tsili-marketingu-innovatsij
https://aboutmarketing.info/osnovy-marketynhu/marketynh-innovatsiy/#tsili-marketingu-innovatsij
https://pidru4niki.com/83713/marketing/innovatsiyniy_marketing_marketing_innovatsiy_suchasnomu_vimiri
https://pidru4niki.com/83713/marketing/innovatsiyniy_marketing_marketing_innovatsiy_suchasnomu_vimiri
http://ej.journal.kspu.edu/index.php/ej/article/view/329/326
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Практичне заняття 3  

Тема 3. Маркетинг інновацій у розробці стратегії розвитку підприємства 

 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

- виконання завдань в системі Moodle. 

 

3. Питання для самоперевірки знань 

Дайте відповіді на питання: 

 

1. Що ви розумієте під «маркетингом інновацій»? 

2. Назвіть особливості маркетингу інновацій? 

3. Які цілі маркетингу інновацій? 

4. Що є об’єктами маркетингу інновацій? 

5. Назвіть етапи робіт по створенню нових товарів 

6. У чому полягають особливості маркетингу інновацій? 

7. Що на вашу думку є головним в маркетингу інновацій? 

8. Назвіть основні завдання та інструменти маркетингу інновацій 

9. Назвіть методи маркетингу інновацій 

10.  У чому полягають особливості системи DART? 

11.  Особливості маркетингового інструменту «карта ринку» 

12.  Особливості маркетингового інструменту «краудсорсінг» 

13.  Особливості маркетингового інструменту «гейміфікація» 

14.  У чому полягає метод Н. Кано? 

15.  Що таке «мінімально доцільний продукт»? 

16.  Що таке «тестімоніалс»? 

17.  Що таке «цілісний продукт»? 

18.  У чому полягає метод емпатичного моделювання? 

19.  Назвіть основні інструменти маркетингу інновацій 

20.  Що належить до основних принципів маркетингу інновацій?  

21.  Що є основною метою концепції маркетингу інновацій? 

22.  Що належить до функцій маркетингу інновацій?  

23.  Як класифікуються маркетингові інновації? 

24.  Чим характеризуються інновації у товарній політиці? 

25.  Чим характеризуються інновації у ціновій політиці? 

26.  Чим характеризуються інновації у комунікаційній політиці (політиці 

просування)? 

27.  Чим характеризуються інновації у політиці розподілу? 

28.  Охарактеризуйте процес управління маркетингом інновацій 
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29.  Назвіть основні принципи сегментування ринку інноваційного 

продукту 

30.  У чому полягає географічний принцип сегментування ринку 

інноваційного продукту? 

31.  У чому полягає продуктово-галузевий принцип сегментування ринку 

інноваційного продукту? 

32.  У чому полягає функціональний принцип сегментування ринку 

інноваційного продукту? 

 
2. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 

 

1. Зарубіжний досвід управління інноваційним потенціалом підприємств  

2. Моделювання організації взаємодії учасників процесу управління 

інноваційним розвитком підприємства 

3. Основні етапи стратегії для впровадження інноваційних ресурсів у 

виробниче підприємство 

4. Застосування маркетингу в розробці стратегії управління персоналом 

5. Основні типи інноваційних стратегій для виробничого підприємства 

 

3. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

 

1. Передумови стратегічного планування інноваційного розвитку 

підприємств 

2. Інформаційні потоки для побудови інноваційної стратегії підприємства  

3. Життєвий цикл інноваційного бізнесу 

4. Особливості управління розвитком інноваційного бізнесу з огляду на 

можливі загрози настання організаційної кризи 

5. Стратегічне планування інноваційного розвитку підприємства 

 

4. Написання есе (самостійна робота) 

Підготувати есе на визначені теми: 

  

1. Коли і як використовується стратегія бренду?  

2. Особливості стратегічного планування креативного розвитку організації 

3. Інноваційна стратегія підприємства як джерело його конкурентних 

переваг 

4. Що включає в інноваційний потенціал підприємства?  

5. Основні принципи маркетингу, які є найбільш важливими для 

здійснення інноваційної діяльності підприємства 

 

5. Практичне завдання (самостійна робота) 

Розв’яжіть кейс на запропоновану тему: 
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5.1 Запропонуйте власну бізнес-ідею 

5.2 Визначте цільову аудиторію і опишіть ситуації, в яких приймається 

рішення про придбання товару/послуги.  

5.3 Перерахуйте джерела залучення клієнтів (2-5). У визначенні цільової 

аудиторії необхідно врахувати всі значимі фактори: стать, вік, тип діяльності, 

географія, матеріальний достаток тощо.  

5.4 Випишіть список потреб (3-7), які задовольняє запропонований 

продукт. Виділіть головну потребу. Поясніть, чому вона дійсно актуальна для 

обраної цільової аудиторії. 

5.5 Якщо ваш клієнт – бізнес, вкажіть галузь, обсяги виручки, географію, 

приблизну кількість продавців, до якого типу (B2C, B2B, B2G) відноситься 

ваш клієнт. Ключова потреба для даної цільової аудиторії має бути логічно 

обґрунтована. 

5.6 Зробіть висновки. 

 

6. Література для обговорення (самостійна робота) 

Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті. За умови відсутності на занятті обрати 

статтю за власним вибором і зробити її аналіз. 

1. Ілляшенко С.М. Маркетинг інновацій: сутність, зміст, основні задачі – 

Режим доступу: http://ir.kneu.edu.ua/bitstream/handle/2010/22066/68-

77.pdf;jsessionid=A03EEF6DB3F8B9C7C17647DAA333F826?sequence=1 

2. Разумов Д. Маркетинг інновацій. – Режим доступу: 

https://aboutmarketing.info/osnovy-marketynhu/marketynh-innovatsiy/#tsili-

marketingu-innovatsij 

3. Андрєєва Н.М., Рулінська О.В. Товарна інноваційна політика – Режим 

доступу: 

https://pidru4niki.com/83713/marketing/innovatsiyniy_marketing_marketing_inno

vatsiy_suchasnomu_vimiri 

4. Борисова Т. Сутність та класифікація маркетингових інновацій – 

Режим доступу: 

http://elartu.tntu.edu.ua/bitstream/123456789/12393/2/Conf_2010_Borisova_T-

Essence_and_classification_135.pdf 

5. Ілляшенко С.М. Особливості класифікації маркетингових інновацій – 

Режим доступу: http://ej.journal.kspu.edu/index.php/ej/article/view/329/326 

6. Борисова Т. М. Сутність та класифікація маркетингових інновацій / 

Тетяна Борисова // Збірник тез доповідей Міжнародної науково-технічної 

конференції молодих учених та студентів «Актуальні  задачі  сучасних  

технологій»,  21-22  грудня 2010 року – Т.: ТНТУ 2010 – С. 135. – (Секція: 

Економічні та соціальні аспекти Нових технологій) 

7. Маслякова О.А. Класифікація задач і інструментів маркетингу 

інновацій. – Режим доступу: 

http://www.institutemvd.by/components/com_chronoforms5/chronoforms/uploads/

20180104170731_Masljakova_Klimova.pdf 

http://ir.kneu.edu.ua/bitstream/handle/2010/22066/68-77.pdf;jsessionid=A03EEF6DB3F8B9C7C17647DAA333F826?sequence=1
http://ir.kneu.edu.ua/bitstream/handle/2010/22066/68-77.pdf;jsessionid=A03EEF6DB3F8B9C7C17647DAA333F826?sequence=1
https://aboutmarketing.info/osnovy-marketynhu/marketynh-innovatsiy/#tsili-marketingu-innovatsij
https://aboutmarketing.info/osnovy-marketynhu/marketynh-innovatsiy/#tsili-marketingu-innovatsij
https://pidru4niki.com/83713/marketing/innovatsiyniy_marketing_marketing_innovatsiy_suchasnomu_vimiri
https://pidru4niki.com/83713/marketing/innovatsiyniy_marketing_marketing_innovatsiy_suchasnomu_vimiri
http://ej.journal.kspu.edu/index.php/ej/article/view/329/326
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Практичне заняття 4  

Тема 4. Ефективні інструменти маркетингу інновацій у просуванні 

нових продуктів 

 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

- виконання завдань в системі Moodle. 

 

4. Питання для самоперевірки знань 

Дайте відповіді на питання: 

 

1. У чому полягає взаємозв’язок маркетингу та інновацій у розвитку 

підприємства? 

2. Що відноситься до основних інструментів впливу на розвиток 

маркетингу інновацій? 

3. Назвіть характерні особливості ринку маркетингових інновацій 

3. Чи є тотожними поняття «інноваційний маркетинг», та «маркетинг 

інновацій»? 

4. На основі чого створюються маркетингові інновації? 

5. Що відноситься до основних інструментів активного впливу 

маркетингу інновацій? 

6. З яких етапів складається процес створення нового товару? 

7. Що відноситься до основних інструментів управління маркетингу 

інновацій? 

8. Назвіть етапи маркетингу інновацій 

9. Охарактеризуйте етап дослідження ринку (аналіз факторів зовнішнього 

середовища підприємства) 

10.  Охарактеризуйте етап сегментації ринку і вибір цільового сегмента 

11.  Охарактеризуйте етапи  життєвого циклу інновації 

12.  Охарактеризуйте етап оцінки конкурентоспроможності інновації 

13.  Охарактеризуйте етап портфельного аналізу 

14.  Що є основною метою маркетингових ринкових досліджень? 

15.  Що може бути наслідком відсутності стратегії розвитку підприємства? 

16.  Назвіть стратегії інноваційного розвитку підприємства 

17.  У чому полягає сутність стратегії диверсифікації? 

18.  У чому полягає сутність стратегії розвитку бренду? 

19.  Назвіть види стратегії диверсифікації. Охарактеризуйте їх 

20.  Як відбувається впровадження маркетингу інновацій на 

підприємствах? 

21.  Що є необхідною умовою успішної реалізації інноваційних процесів? 
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22.  Назвіть які бувають маркетингові інновації? 

23.  З якою метою підприємство розробляє свою маркетингову стратегію 

інноваційного розвитку? 

24.  Що необхідно враховувати при впровадженні маркетингових 

інновацій на підприємстві? 
 

2. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 

 

1. Типи маркетингових інновацій 

2. Суб'єкти і об'єкти інноваційного процесу 

3. Завдання маркетингу на різних етапах інноваційного процесу 

4. Маркетинг інновацій та його особливості 

5. Особливості сегментації інноваційного ринку 

 

3. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

 

1. Види маркетингу інновацій 

2. Стратегічний маркетинг  

3. Оперативний маркетинг 

4. Управління маркетингом інновацій  

5. Специфіка інноваційного товару і ринку інновацій 

 

4. Написання есе (самостійна робота) 

Підготувати есе на визначені теми: 

 

1. Чому ринку інновацій притаманний великий асортимент товару та 

висока конкуренція? 

2. Що є вирішальним для вас у виборі нового продукту? 

3. Чи дійсно упаковка важлива так само, як і продукт? 

4. Чи погоджуєтесь ви з думкою, що сила бренду в більшості випадків 

полягає в його декларації і трансляції? 

5. Як стимулювати інтерес потенційних клієнтів до продукту? 

 

5. Література для обговорення (самостійна робота) 

Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті. За умови відсутності на занятті обрати 

статтю за власним вибором і зробити її аналіз. 

 

1. Готра В. В. Інноваційний маркетинг як інструмент управління 

інноваційним розвитком / В. В. Готра // Проблеми економіки. – 2015. – № 2. – 

С. 11-17.  
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2. Гризовська Л.О. Маркетинг інновацій як інструмент успішного бізнесу. 

/ Л.О. Гризовська, А.В. Романова. Економіка та суспільство. Випуск 16. 2018. 

- С. 301-307 [Електронний ресурс] – Режим доступу: // 

http://economyandsociety.in.ua/journal/16_ukr/46.pdf  

3. Груба Г. І. Інноваційне наповнення інвестиційного процесу / Г. І. Груба 

// Інвестиції: практика та досвід. – 2007. – № 17. – С. 13-16.  

4.  Жегус О.В. Маркетинг інновацій. Конспект лекцій. Частина 1. 

Теоретичні аспекти маркетингу інновацій / О.В. Жегус [Електронний ресурс]. 

- URL: http:// elib.hduht.edu.ua/bitstream/123456789/1877/1/162_- 

Маркет_инновации.pdf  

5. Зяйлик М. Ф. Особливості інноваційного маркетингу / М. Ф. Зяйлик, О. 

І. Вівчар // Вісник Дніпропетровського університету. – 2011. – № 5(2). – С. 

185-190.  

6. Ілляшенко Н.С. Механізм управління підприємством на засадах 

інноваційного маркетингу / Н.С. Ілляшенко // Механізм регулювання 

економіки. – 2009. – № 4. – С. 42-47. 

7. Курбацька Л. М., Кадирус І. Г. Впровадження маркетингових інновацій 

в діяльність промислових підприємств – Режим доступу:  

http://www.economy.in.ua/pdf/4_2020/33.pdf 

8. Мельничук Л.С. Взаємозв’язок маркетингу та інновацій на 

підприємстві / Л.С. Мельничук, І.О. Марущак // Наукові праці. Економіка. – 

2016. – № 273 (285). – С. 78-81. 

9. Нянько В. М. Особливості розвитку інноваційного маркетингу на 

підприємстві / В. М. Нянько, В. А. Паляниця // Інноваційна економіка. – 

2013. – № 6. – С. 212-217  

10.  Нянько В.М. Інноваційний маркетинг на підприємствах України. 

Інноваційна економіка. 2014. № 6 (55).  

11.  Тараненко І. В. Маркетингові інновації в забезпеченні 

конкурентоспроможності: системний підхід / І. В. Тараненко // Вісник 

соціально-економічних досліджень. – 2014. – № 2(45). – С. 180-185.  

12.  Шустов А.А. Маркетингові інновації як одне з найважливіших 

напрямів інноваційної політики // Молодий вчений. – 2013. – № 9. – С. 258-

263 – Режим доступу: https://moluch.ru/archive/56/7685/ 
 

 

Практичне заняття 5  

Тема 5. Маркетинг інновацій у процесі створення бренду 

 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

http://economyandsociety.in.ua/journal/16_ukr/46.pdf
http://www.economy.in.ua/pdf/4_2020/33.pdf
https://moluch.ru/archive/56/7685/
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- виконання завдань в системі Moodle. 

1. Питання для самоперевірки знань 

1. Що ви розумієте під «інноваційним продуктом»? 

2. Яку продукцію можна назвати інноваційною? 

3. Яким вимогам має відповідати інноваційний продукт? 

4. Яким вимогам має відповідати інноваційна продукція? 

5. Як класифікуються інноваційні продукти? 

6. Особливості класифікації інноваційних продуктів за Й. Шумпетером 

7. Особливості класифікації інноваційних продуктів за Жан-Жак 

Ламбеном 

8. Особливості класифікації інноваційних продуктів за концепцією фірми 

«Артур Д. Літтл» 

9.  Особливості класифікації інноваційних продуктів за Шоффре і Доре 

10.  Особливості класифікації інноваційних продуктів за Д. Муром 

11.  Що таке маркетинг хайтек продуктів? 

12.  Назвіть особливості хайтек продуктів 

13.  Особливості класифікації інноваційних продуктів за К. Крістенсена 

14.  Що ви розумієте під поняттям підривні інновації? 

15.  Наведіть приклади підривних інновацій 

16.  Назвіть форми просування інноваційних продуктів залежно від стадій 

ЖЦТ 

17. Назвіть стримуючі фактори просування інноваційної продукції на 

різних етапах її життєвого циклу товару 

18.  Які негативні наслідки може мати неефективна стратегія просування 

інноваційних продуктів? 

19.  Які існують ефективні засоби просування різних видів інноваційних 

продуктів? 

20.  Які на вашу думку засоби просування інноваційних продуктів на 

сьогодні є найбільш популярними та ефективними? 

 
2. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 

 

1. Сприйняття споживачем інноваційного товару 

2. Шляхи підвищення конкурентоспроможності нових продуктів 

3. Конкурентні переваги для інноваційного продукту 

4. Основні принципи інноваційного маркетингу 

5. Процес введення інноваційного або поліпшення якості існуючого 

продукту 

 

3. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

 

1. Маркетингова стратегія бренду 

2. Види інновацій та їхній вплив на зростання економіки країни 

https://oddagipermarket.ru/declaration-on-the-usn/marketing-interesnye-stati-i-issledovaniya-konkurentnye-preimushchestva.html
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3. Маркетингові інновації у створенні бренду 

4. Особливості та функції маркетингових інновацій  

5. Сучасні методи просування інноваційних продуктів  

4. Написання есе (самостійна робота) 

Підготувати есе на визначені теми: 

 

1. Що таке бренд? Як бренд впливає на мене? 

2. Чому бренди повинні бути соціально-відповідальними? 

3. Як сучасні бренди змінили світ? 

4. Як ви розумієте підривні інновації? 

5. Бренди, які стали загальними назвами 

 

5. Література для обговорення (самостійна робота) 

Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті. За умови відсутності на занятті обрати 

статтю за власним вибором і зробити її аналіз. 

1. Інноваційні продукти та їх класифікація – Режим доступу: 

https://stud.com.ua/16569/investuvannya/innovatsiyni_produkti_klasifikatsiya 

2. Ілляшенко С.М. Інструменти та методи просування продукції в Іnternet: 

аналітичний огляд / С.М. Ілляшенко, Т.Є. Іванова // Маркетинг і менеджмент 

інновацій, 2015, № 3 – Режим доступу: 

https://mmi.fem.sumdu.edu.ua/sites/default/files/mmi2015_3_20_32.pdf 

3. Прокопенко О.В. Особливості просування на ринку інноваційних 

продуктів // О.В. Прокопенко, М.Ю. Троян – Режим доступу: 

https://core.ac.uk/download/pdf/324274908.pdf 

4. Підривні інновації: теорія Клейтона Крістенсена – Режим доступу:  

https://executives.com.ua/pidryvni-innovatsii/ 

5. Класифікатор інноваційних товарів: методичний аспект / А.І. Бутенко, 

Т.В. Уманець, Л.С. Шаталова // Вісник економічної науки України. – 2018. – 

№ 2 (35). – С. 36-43. – Режим доступу:  

http://dspace.nbuv.gov.ua/handle/123456789/150518 

6. Духновська Л.М. Процес просування інноваційної продукції на ринок – 

Режим доступу:  http://global-national.in.ua/archive/11-2016/5.pdf 

7. Інноваційний маркетинг та його особливості. поняття інноваційний 

маркетинг. інноваційний маркетинг у фінансовій сфері. – Режим доступу:   

https://oddagipermarket.ru/documents/innovacionnyi-marketing-i-ego-

osobennosti-ponyatie.html 

8. П’ять прикладів інноваційного маркетингу – Режим доступу: 

https://spark.ru/startup/pixli/blog/28864/5-primerov-innovatsionnogo-marketinga 

9. 26 брендів, які стали загальними – Режим доступу: 

https://creativity.ua/marketing-and-advertising/26-brendov-stavshih-

naricatelnymi/ 

10. Як створити свій бренд? – Режим доступу:  https://neotone.com.ua/jak-

https://stud.com.ua/16569/investuvannya/innovatsiyni_produkti_klasifikatsiya
https://mmi.fem.sumdu.edu.ua/sites/default/files/mmi2015_3_20_32.pdf
https://core.ac.uk/download/pdf/324274908.pdf
https://executives.com.ua/pidryvni-innovatsii/
http://dspace.nbuv.gov.ua/handle/123456789/150518
http://global-national.in.ua/archive/11-2016/5.pdf
https://oddagipermarket.ru/documents/innovacionnyi-marketing-i-ego-osobennosti-ponyatie.html
https://oddagipermarket.ru/documents/innovacionnyi-marketing-i-ego-osobennosti-ponyatie.html
https://spark.ru/startup/pixli/blog/28864/5-primerov-innovatsionnogo-marketinga
https://creativity.ua/marketing-and-advertising/26-brendov-stavshih-naricatelnymi/
https://creativity.ua/marketing-and-advertising/26-brendov-stavshih-naricatelnymi/
https://neotone.com.ua/jak-stvoryty-svij-brend/
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stvoryty-svij-brend/ 

Практичне заняття 6  

Тема 6. Маркетинг інновацій у розробці цінової стратегії 

 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

- виконання завдань в системі Moodle. 

 

1. Питання для самоперевірки знань 

1. Що ви розумієте під «ціновою стратегією»? 

2. Назвіть фактори, які зменшують можливості для впровадження 

інновацій? 

3. Які ви знаєте види цінових стратегій?  

4. У чому полягає суть стратегії «зняття вершків»? Наведіть приклад. 

5. У чому полягає суть стратегії низьких цін? Наведіть приклад. 

6. У чому полягає суть стратегії цільових цін? Наведіть приклад. 

7. У чому полягає суть стратегії пільгових цін? Наведіть приклад. 

8. У чому полягає суть стратегії «прямування за лідером»? Наведіть 

приклад. 

9. У чому полягає суть стратегії незмінних цін? Наведіть приклад. 

10.  У чому полягає суть стратегії психологічних цін? Наведіть приклад. 

11.  Назвіть зовнішні і внутрішні фактори, які впливають на встановлення 

ціни. 

12.  Які характеристики товару впливають на вибір цінової стратегії? 

13.   Назвіть інноваційні цінові стратегії та критерії їх вибору 

14.  Назвіть інноваційні цінові стратегії на етапах життєвого циклу товару і 

фактори, що на них впливають  

15.  Що треба враховувати при оцінці товару? 

16.  Наведіть приклад розробки цінової стратегії  

17.  У чому полягає сутність стратегії ціноутворення на основі 

конкуренції? 

18.  Що ви розумієте під «товарною політикою підприємства»? 

19.  Що ви розумієте під «товарною інноваційною політикою»? 

20.  Назвіть перепони у проведенні ефективної товарної політики фірми? 

21.  За яким алгоритмом відбувається управління товарним асортиментом 

у рамках товарної інноваційної політики? 

22.  Що ви розумієте під «маркетинговими комунікаціями»? 

23.  Які типи маркетингових комунікацій вам відомі? 

24.  Що є особливістю маркетингової комунікаційної політики? 

https://neotone.com.ua/jak-stvoryty-svij-brend/
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25.  Що є основними вимогами до ефективних маркетингових 

комунікацій? 

26.  Назвіть етапи розробки ефективної маркетингової комунікації 

27.  Які елементи включають до комплексу маркетингових комунікацій?  

28.  Яким чином сучасні Інтернет-технології впливають на розвиток 

маркетингових комунікацій? 

29.  Назвіть інструменти інноваційних маркетингових комунікацій. 

30.  На скільки ефективними є сучасні маркетингові комунікації? Наведіть 

приклад. 

 
2. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 

 

1. Вплив споживачів на товарну інноваційну політику 

2. Інструменти маркетингових комунікацій 

3. Принципи формування цінової стратегії 

4. Основні принципи маркетингових комунікацій 

5. Вплив сучасних маркетингових комунікацій на просуванні 

інноваційних продуктів 

 

3. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

 

1. Інноваційні тренди на ринку маркетингових комунікацій 2022 року 

2. Особливості та функції маркетингових комунікацій у розробці цінової 

стратегії 

3. Інноваційні технології в системі маркетингових комунікацій 

4. Трансформація маркетингових комунікацій у сучасних умовах 

5. Сучасні напрями рекламно-інформаційного тренду  

 

4. Написання есе (самостійна робота) 

Підготувати есе на визначені теми: 

 

1. Чому сучасні споживачі прагнуть унікальності та неочікуваності?  

2. Що на вашу думку впливає на формування якісної цінової стратегії? 

3. Як сучасні маркетингові комунікації змінили світ? 

4. Які б маркетингові комунікації ви використовували для просування 

власного продукту? Чому? 

5. Як на вашу думку маркетинг інновацій впливає на розробку цінової 

стратегії? 

 

5. Література для обговорення (самостійна робота) 
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Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті. За умови відсутності на занятті обрати 

статтю за власним вибором і зробити її аналіз. 

1. Ілляшенко С.М. Управління створенням маркетингових інновацій в 

межах кожної зі складових комплексу інноваційного маркетингу С.М. 

Ілляшенко, М.П. Рудь – Режим доступу: 

https://core.ac.uk/download/pdf/333611082.pdf 

2. Рикова В. Цінова стратегія. Як оцінити продукт або послугу, щоб 

збільшити продажі? – Режим доступу: https://mavr.ua/ua/tsenovaya-strategiya/ 

3. Войнаренко С.М. Інноваційні маркетингові технології як напрям 

підвищення ефективності комунікацій – Режим доступу: 

https://economics.net.ua/files/archive/2013/No5/70-74.pdf 

4. Ілляшенко С.М. Інструменти та методи просування продукції в internet: 

аналітичний огляд/ С.М. Ілляшенко, Т.Є. Іванова – Режим доступу: 

https://mmi.fem.sumdu.edu.ua/sites/default/files/mmi2015_3_20_32.pdf 

5. Карп В.С. Актуальні тенденції розвитку інноваційних технологій у 

міжнародних маркетингових комунікаціях. В.С. Карп, В.А. Корчик – Режим 

доступу: http://journals.iir.kiev.ua/index.php/ec_n/article/viewFile/3887/3543 

6. Міцура О.О. Теоретичні засади формування ефективної товарної 

інноваційної політики підприємства – Режим доступу: 

https://core.ac.uk/download/pdf/42032263.pdf 

 

 

Практичне заняття 7  

Тема 7. Дослідження купівельної поведінки споживачів щодо нових 

товарів 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

- виконання завдань в системі Moodle. 

 

1. Питання для самоперевірки знань 

1. Назвіть етапи створення нових товарів 

2. Які фактори можуть слугувати причинами невдачі новинки? 

3. З чого починається розробка нового товару? 

4. Що може виступати джерелами ідей для створення новинок? 

5. Як відбувається процес відбору ідей для створення нового товару? 

6. Як відбувається розробка задуму і його перевірка? 

7. Що Ви розумієте під ідеєю товару? 

8.  Що Ви розумієте під поняттям задум товару? 

https://core.ac.uk/download/pdf/333611082.pdf
https://mavr.ua/ua/tsenovaya-strategiya/
https://economics.net.ua/files/archive/2013/No5/70-74.pdf
https://mmi.fem.sumdu.edu.ua/sites/default/files/mmi2015_3_20_32.pdf
http://journals.iir.kiev.ua/index.php/ec_n/article/viewFile/3887/3543
https://core.ac.uk/download/pdf/42032263.pdf


21 

 

9. Що Ви розумієте під поняттям образ товару? 

10.  Що Ви розумієте під поняттям розробка задуму товару? 

11.  У чому полягає задача фірми на ринку? 

12.  Що передбачає перевірка задуму товару? 

13.  З яких основних частин складається розробка стратегії маркетингу? 

Охарактеризуйте їх. 

14.  Яким чином проводиться аналіз можливостей виробництва і збуту? 

15.  Охарактеризуйте етап розробки товару 

16.  Охарактеризуйте етап випробування в ринкових умовах 

17.  Охарактеризуйте етап розгортання комерційного виробництва 

18.  Що має вирішити фірма при виході на ринок з новим товаром? 

19.  Назвіть етапи процесу споживання товару 

20.  Що Ви розумієте під поняттям інформаційне поле? 

21.  Що Ви розумієте під поняттям віртуальне споживання? 

22.  Що Ви розумієте під поняттям економічне споживання? 

23.  Що Ви розумієте під поняттям виробниче споживання? 

24.  Що Ви розумієте під поняттям невиробниче споживання? 

25.  Охарактеризуйте етапи процесу споживання 

26.  Назвіть типи споживачів в залежності від швидкості сприйняття 

нового товару 

27.  Від яких показників залежить швидкість сприйняття нового товару 

покупцем? 

28.  Охарактеризуйте показники, від яких залежить швидкість сприйняття 

нового товару покупцем 

29.  Як класифікуються типи споживачів за їх ринковою приналежністю? 

30.  Якими видами новизни може володіти продукт? 

31.  Назвіть рівні новизни товару для покупця 

32.  Охарактеризуйте купівельну поведінку по відношенню до нових 

товарів 

33.  Назвіть види бар'єрів сприйняття нового товару 

34.  Наведіть приклади бар'єрів сприйняття нового товару 

35.  Як поділяють клієнтів в залежності від ступеня інформованості про 

товар? 

36.  Поясніть яким чином відбувається вибір кращого сегмента ринку для 

просування інновації 

 
2. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 

 

1. Контрольовані та неконтрольовані підприємством фактори впливу на 

покупця 

2. Процес прийняття рішення про покупку кінцевим споживачем 

3. Особливості поведінки споживачів на ринку в сучасних умовах 

4. Ціннісні атрибути поведінки сучасних споживачів у площині 

інтегрування цифрового маркетингу і логістики 
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5. Реклама та її вплив на процес прийняття рішень споживачем 

 

 

 

3. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

 

1. Covid-19: основні тенденції споживчої поведінки 

2. Проблеми споживачів як фактор мотивації їх поведінки і джерело ідей 

інновацій 

3. Поєднання стратегій проштовхування і залучення (витягування) у 

впливі на купівельну поведінку споживачів 

4. Фактор споживчої лояльності в успішності ринкової діяльності 

підприємства 

5. Стратегія формування іміджу бренду підприємств України 

 

4. Написання есе (самостійна робота) 

Підготувати есе на визначені теми: 

 

1. У чому на Вашу думку полягає необхідність дослідження поведінки 

споживачів в ринкових умовах?  

2. Як сучасні маркетингові комунікації змінили купівельну поведінку 

споживачів? 

3. Як вливають сучасні технології на вибір споживачів? 

4. Охарактеризуйте купівельну поведінку споживача в сучасних умовах 

5. У чому на Вашу думку полягають особливості вибору товару в 

поведінці сучасних покупців? 

 

5. Література для обговорення (самостійна робота) 

Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті. За умови відсутності на занятті обрати 

статтю за власним вибором і зробити її аналіз. 

1. Коваль Л.А. Основні аспекти поведінки споживачів і чинників, що 

зумовлюють вибір певного типу споживацької поведінки / Л.А. Коваль, С.А. 

Романчук // Наукові праці Кіровоградського національного технічного 

університету. Економічні науки. – № 18. – Київ. – 2010. – С. 117-122.  

2. Марушевська О.Г. Основні елементи статусної моделі індивідуального 

споживання / О.Г. Марушевська // Мультиверсум. Філософський альманах. – 

№ 69. – Київ. – 2010. – С. 232-238. 

3. Євтушевська О.В., Особливості поведінки споживачів на ринку в 

сучасних умовах / О.В. Євтушевська // Інвестиції: практика та досвід № 

20/2016. – С. 22-24. 

4. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С., Ілляшенко Н.С. Управління 

розробленням орієнтованої на знання стратегії інновацйного розвитку 
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промислового підприємства. Тестування та оцінювання комерційних 

перспектив товарних інновацій: колективна монографія / за ред. Нагорного 

Є.І. Суми: Триторія, 2019. С. 193-204. 

5. Іванова Л.О., Музика О.М. Лояльність споживачів та формування їх 

видів на споживчому ринку. Науковий вісник НЛТУ України. 2013. № 23.7. 

С. 164–172. 

6. Касян С. Я. Споживча мотивація покупки товарів селективного попиту / 

С.Я. Касян, Ю.В. Лукасевич // Вісник НУ «Львівська політехніка»: 

Менеджмент та підприємництво в Україні: етапи становлення і проблеми 

розвитку. – Львів : НУ «Львівська політехніка», 2012. – № 727. – С. 240–247. 

7. Шварц Пол. Оцінка ступеня задоволеності споживача: Як дізнатися, що 

насправді думають люди / Пер. з англ. Е.І. Дорошенко, під наук. редакцією 

Е.Е. Козлова. – Дніпропетровськ : Баланс Бізнес Букс, 2007. – 352 с. 

8. Гармідер, Л.Д. Підходи щодо оцінки ефективності маркетингової 

діяльності на підприємствах сфери послуг. Науковий вісник Полтавського 

університету економіки і торгівлі. 2016. № 3. С. 177–181. 

9. Коваль Л.А., Романчук С.А. Основні аспекти поведінки споживачів і 

чинників, що зумовлюють вибір певного типу споживацької поведінки. 

Наукові праці Кіровоградського національного технічного університету. 

Економічні науки. № 18. 2010. С. 117–122. 

10. Жегус О.В. Маркетингові дослідження : навчальний посібник / О.В. 

Жегус, Т.М. Парцирна ; ФОП Іванченко І.С. – Х., 2016. – 237 с.  

11. Міжнародний кодекс ICC/ESOMAR з практики проведення 

маркетингових та соціальних досліджень, вивчення суспільної думки та 

аналізу даних. URL: https://www.esomar.org/uploads/public/knowledge-

andstandards/codes-and-guidelines/ICCESOMAR_Code_Russian_.pdf/ 

12. Драган О. І. Економіко-математичні методи та моделі в галузі 

управління персоналом: навчальний посібник. / О.І. Драган, Л.В. Мазник, 

О.В. Безпалько, А.Д. Бергер, О.М. Олійниченко. - К.: НУХТ, 2019. – 136 с. 

 

 

Практичне заняття 8  

Тема 8. Сучасні методи дослідження потреб покупців 

 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

- виконання завдань в системі Moodle. 

 

1. Питання для самоперевірки знань 

1. На що спрямовані маркетингові дослідження? 

https://www.esomar.org/uploads/public/knowledge-andstandards/codes-and-guidelines/ICCESOMAR_Code_Russian_.pdf/
https://www.esomar.org/uploads/public/knowledge-andstandards/codes-and-guidelines/ICCESOMAR_Code_Russian_.pdf/
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2. Назвіть основні тенденції сучасних маркетингових досліджень 

3. Назвіть основні переваги і недоліки цифрових технологій в 

маркетингових дослідженнях 

4. У чому полягає суть досліджень в області діджитал маркетингу? 

5. Назвіть інтернет-технології організації та проведення маркетингових 

досліджень 

6. Назвіть інструменти інтернет-маркетингу 

7. Як ви розумієте поняття Social Media Marketing? 

8. Що ви розумієте під поняттям маркетингові дослідження? 

9. Назвіть етапи процесу маркетингового дослідження 

10.  Опишіть класичний механізм маркетингових досліджень 

11.  Які вам відомі інструменти digital-маркетингу? 

12.  Що ви розумієте під поняттям SMO? 

13.  Що ви розумієте під поняттям SEO? 

14.  Що ви розумієте під поняттям SEM? 

15.  Що ви розумієте під поняттям Email-маркетинг? 

16.  Назвіть шість принципів вірусного маркетингу 

17.  Що ви розумієте під поняттям вірусний маркетинг? 

18.  Що ви розумієте під поняттям тизерна реклама? 

19.  Що ви розумієте під поняттям таргетингова реклама? 

20.  Що ви розумієте під поняттям контекстна реклама? 

21.  Що ви розумієте під поняттям блогинг? 

22.  Назвіть організаційні форми проведення маркетингових досліджень 

23.  Що відносять до зовнішніх суб’єктів маркетингових досліджень? 

24.  Як здійснюється вибір методу маркетингових досліджень? 

25.  У чому полягає головна відмінність методів соціологічних досліджень 

від експертних оцінок? 

26.  Назвіть групи економіко-математичних методів, що використовуються 

під час проведення маркетингових досліджень 

27.  У чому полягає сутність польових маркетингових досліджень? 

28.  Назвіть методи збору інформації при проведенні польових 

маркетингових досліджень 

29.  Опишіть методи польових маркетингових досліджень 

30.  Назвіть переваги і недоліки які має опитування  

 
2. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 

1. Перспективи використання маркетингових онлайн-досліджень 

2. Сучасні тенденції розвитку маркетингових досліджень 

3. Інформація як фактор ефективності стратегічного аналізу 

4. Основні способи збору електронних адрес клієнтів у рамках реалізації 

email-маркетингу 

5. Вig data як основоположний підхід у створенні портрета цільового 

споживача 
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3. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

1. Проведення польових досліджень у період Covid-19 

2. Сучасні тенденції застосування інструментів digital-marketing 

3. Перспективні напрями розвитку ринку маркетингових досліджень у 

системі Social Media Marketng 

4. Електронні майданчики державних закупівель як джерело 

маркетингової інформації в інтернеті 

5. Тенденції маркетингових досліджень: онлайн панелі та онлайн 

спільноти 

 

4. Написання есе (самостійна робота) 

 

Підготувати есе на визначені теми: 

1. Сучасні тренди інтернет-маркетингу 

2. Інноваційні форми маркетингових досліджень 

3. Методи залучення уваги споживачів за допомогою технологій SMM 

4. Дослідження проблеми підприємства та визначення доцільності 

інноваційного продукту 

5. Основні методи кабінетних досліджень 

 

5. Література для обговорення (самостійна робота) 

Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті. За умови відсутності на занятті обрати 

статтю за власним вибором і зробити її аналіз. 

1. Азоян А., Охапіна В. Сучасні тенденції розвитку маркетингових 

досліджень та доцільність їх використання. Вчені записки Університету 
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Практичне заняття 9  

Тема 9. Стратегічні маркетингові рішення просування інноваційних 

товарів 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

- виконання завдань в системі Moodle. 

 

1. Питання для самоперевірки знань 

1. Дайте визначення поняття стратегічний маркетинг 

2. Назвіть «5А» на яких базується стратегічна маркетингова діяльність 

Джорджа Дейа 

3. Назвіть об’єкт, предмет, мету та функції стратегічного маркетингу 

4. Назвіть функції стратегічного маркетингу 

5. Що є об’єктом стратегічного маркетингу 

6. Що є метою стратегічного маркетингу 

7. Що  передбачає участь в управлінні портфелем бізнесу? 

8. Що ви розумієте під поняттям позиціонування?  

9. У чому полягає роль стратегічного маркетингу? 

10. Що є основним завданням стратегічного маркетингу? 

11.  Що передбачає стратегія нововведень (інноваційна політика)? 

12. Перерахуйте основні кроки стратегічного маркетингу інновацій 

13. Як забезпечується конкурентоспроможність підприємства? 

14. Назвіть види конкуренції 

15. Що включають правила конкурентної боротьби? 

16. Що являє собою маркетингова конкурентна стратегія підприємства? 

17. Як класифікуються маркетингові конкурентні стратегії підприємства? 

18. На чому ґрунтується класифікація конкурентних стратегій за М. 

Портером? 

19. Опишіть матрицю конкуренції (модель М. Портера) 

20. Що передбачає стратегія диференціації М. Портера? 

21. Як відбувається процес оцінювання результативності та ефективності 

маркетингової діяльності підприємств при впровадженні та реалізації 

маркетингової стратегії? 

22. У чому полягають особливості оцінювання ефективності 

маркетингової діяльності під час реалізації маркетингової стратегії? 

23. Для чого необхідна систематизація показників оцінювання 
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ефективності маркетингової діяльності на підприємствах? 

24. Що характеризують кількісні показники оцінювання ефективності 

маркетингової діяльності на підприємствах? 

25. Що характеризують якісні показники оцінювання ефективності 

маркетингової діяльності на підприємствах? 

26. Що характеризують показники внутрішнього середовища? 

27. Що характеризують показники зовнішнього середовища? 

28. З якою метою проводиться моніторинг вказаних показників 

оцінювання ефективності маркетингової діяльності на підприємствах? 

29. Хто може проводити оцінювання показників ефективності 

маркетингової діяльності підприємства? 

30. Що передбачає проміжне оцінювання ефективності маркетингової 

діяльності під час реалізації маркетингової стратегії?  

 
2. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 

1. Роль стратегічного маркетингу в системі управління підприємством 

2. Стратегічний маркетинг: теоретичні основи та оцінка рівня 

імплементації в діяльності вітчизняних підприємств 

3. Сучасні маркетингові стратегії управління підприємством 

4. Розробка маркетингової стратегії та маркетингового плану 

підприємства 

5. Особливості трактування поняття «маркетингова стратегія» 

 

3. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

1. Стратегічний маркетинг у системі управління промисловим 

підприємством 

2. Основні фактори, що впливають на вибір, формування та впровадження 

в життя маркетингової стратегії підприємств 

3. Основні види сучасних маркетингових стратегій та їх характеристика 

4. Значення, місце і роль стратегічного маркетингу для промислових 

підприємств України 

5. Аналіз підходів до визначення сутності та класифікації маркетингових 

конкурентних стратегій підприємства 

 

4. Написання есе (самостійна робота) 

Підготувати есе на визначені теми: 

1. Маркетинг в системі управління підприємством 

2. Класифікаційні ознаки формування маркетингових стратегій 

підприємства 

3. Сучасні маркетингові стратегії 

4. Ефективність маркетингової діяльності підприємства 

5. Основні принципи стратегічного маркетингового планування на 

підприємстві 
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5. Література для обговорення (самостійна робота) 

Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті.  

За умови відсутності на занятті обрати статтю за власним вибором і 

зробити її аналіз. 

1. Бабаченко Л.В. Стратегічний маркетинг у системі управління 

промисловим підприємством. Науковий вісник Ужгородського 
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Практичне заняття 10  

Тема 10. «Підривні» інновації як технологічні нововведення 

 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

- виконання завдань в системі Moodle. 

 

1. Питання для самоперевірки знань 

1. Що ви розумієте під поняттям «хайтек-маркетинг»?  

2. Дайте визначення поняття «інноваційний розвиток підприємства» 

3. Що ви розумієте під поняттям «хайтек-продукція»?  

4. Що ви розумієте під поняттям «ринок хайтек-продукту»?  

5. На що орієнтований стратегічний маркетинг?  

6. Місце хайтек-маркетингу в компонентах маркетингу 

7. На чому повинен базуватися комплекс маркетингу інноваційної 

продукції промислових підприємств? 

8. Назвіть 8 компонентів маркетингової політики 

9. Що включають компоненти хайтек-маркетингу? 

10. Назвіть основні фактори, що впливають на визначення ціни на новий 

продукт 
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11. Назвіть види цінових стратегій, які застосовуються у хайтек-

маркетингу 

12. Назвіть інструменти просування хайтек-продукту 

13. Опишіть стратегію «зняття вершків» 

14. У чому сутність стратегії «проникнення на ринок»? 

15. Опишіть стратегію «престижних цін» 

16. У чому полягає стратегія, заснована на думці споживачів? 

17. Що ви розумієте під поняттям «референтність споживача»?  

18. Що таке «референтна група» в маркетингу? 

19. З чим пов'язані проблеми просування на ринок (як внутрішній, так і 

зовнішній) нової незнайомої для споживача продукції?  

20. Як ви розумієте теорію «прірви» Джефрі Мура? 

21. Опишіть життєвий цикл прийняття інноваційних продуктів 

22. Дайте характеристику групи споживачів-новаторів («технологічних 

ентузіастів») хайтек-продукції 

23. Дайте характеристику групи ранніх послідовників («провидців», 

«технологічних стратегів») хайтек-продукції 

24. Дайте характеристику групи ранньої більшості («прагматиків») 

хайтек-продукції 

25. Дайте характеристику групи пізньої більшості («консерваторів») 

хайтек-продукції 

26. Дайте характеристику групи інертних споживачів («скептиків» або 

«відстаючих») хайтек-продукції 

27. За якими напрямками виробник інноваційного продукту має здійснити 

дослідження при визначенні рівня ціни? 

28. На які групи поділяються методи ціноутворення? 

29. Опишіть методи ціноутворення на хайтек-продукції 

30. Як відбувається процес ціноутворення на хайтек-продукцію? 

31. Що ви розумієте під поняттям «підривні» інновації? 

32. У чому полягають принципи «підривних» інновацій? 

33. Назвіть автора теорії «підривних інновацій» 

34. Які п'ять принципів (законів) підривних технологій описав у своїй 

роботі Крістенсен Клейтон? 

35. Опишіть детально принципи «підривних» інновацій 

36. Назвіть топ-5 хайтек-компаній 

37. Чим обумовлюється досягнення конкурентних переваг для нових 

продуктів? 

38. Які заходи необхідно здійснити щоб хайтек-маркетинг став 

ефективним і сприяв підвищенню конкурентоспроможності підприємства? 

39. Як пандемія COVID-19 вплинула на розвиток хайтек-компаній? 

40. Які заходи необхідно вжити маркетологам для кращого просування 

хайтек-продуктів? 

  
2. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 
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1. Новаторські ідеї як попередній етап бізнес-плану startup-проєктів 

2. Витрати комерціалізації наукоємної продукції у контексті 

маркетингових моделей дифузії інновацій 

3. Підривна інновація: що варто врахувати інвесторам 

4. Хайтек-маркетинг як інструмент підвищення конкурентоспроможності 

підприємства 

5. Систематизація трансакційних витрат комерціалізації наукоємної 

продукції у контексті маркетингових моделей дифузії інновацій 

 

3. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

1. Новітній підхід до управління в маркетингу 

2. Проблеми і перспективи ринково-орієнтованого управління 

інноваційним розвитком 

3. Економічне обґрунтування інноваційних рішень 

4. Визначення параметрів ринків інноваційної продукції 

5. Механізм ціноутворення на інноваційну продукцію з врахуванням її 

життєвого циклу 

 

4. Написання есе (самостійна робота) 

Підготувати есе на визначені теми: 

1. Основні принципи «підривних» інновацій 

2. Ціноутворення на хайтек-продукцію 

3. Як хайтек-продукція впливає на життя споживачів? 

4. Розвиток хайтек-продукції у період COVID-19 

5. Яка країна є лідером хайтек-продукції? 

 

5. Література для обговорення (самостійна робота) 

Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті.  

За умови відсутності на занятті обрати статтю за власним вибором і 

зробити її аналіз. 

18. Жилінська О. Аудит новаторських ідей як попередній етап бізнесплану 

старт-ап-проектів / О. Жилінська, М. Чуйко // Вісник Київського 

національного університету імені Тараса Шевченка. Економіка. – 2014. – 

Вип. 8 (161). – С. 16–21.  

19. Жилінська О., Фірсова С. Витрати комерціалізації наукоємної 

продукції у контексті маркетингових моделей дифузії інновацій 

http://bulletin-econom.univ.kiev.ua/wp-content/uploads/2015/11/172_1.pdf 

20. Зозульов О. Новітній підхід до управління в маркетингу / О. Зозульов // 

Маркетинг в Україні. – 2013. – № 5. – С. 48–54.   

21.  Мілютіна Ю. С. Методичні засади визначення параметрів ринків 

інноваційних тур продуктів / Ю. С. Мілютіна // Маркетинг і менеджмент 

інновацій. – 2012. – № 4. – С. 367–374.  

http://bulletin-econom.univ.kiev.ua/wp-content/uploads/2015/11/172_1.pdf
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22.  Набок І. І. Механізм ціноутворення на інноваційну продукцію 

машинобудівного виробництва з врахуванням її життєвого циклу / І. І. Набок 

// Держава та регіони. Серія : Економіка та підприємництво. – Запоріжжя. – 

2008. – № 2. – С. 160-163. 

23. Пантєлєєва Н. М. Систематизація моделей дифузії з урахуванням 

комерційного потенціалу фінансових інновацій / Н. М. Пантєлєєва // 

Економіка і регіон. – 2011. – № 3 (30). – С. 77–82.   

24.  Фірсова С.Г. Хайтек-маркетинг як інструмент підвищення 

конкурентоспроможності підприємства. С.Г. Фірсова, К.О. Полункіна, 

http://www.economy.nayka.com.ua/?op=1&z=3816 

25. Barringer B. R. Entrepreneurship: Successfully Launching New Ventures / 

B. R. Baringer, R. D. Ireland. – Pearson/Prentice-Hall : Upper Saddle River, 2008. 

– [2nd ed.]. – 592 p.  

26.  Bass Frenk M. Diffusion Model estimation using adaptive nonlinear least 

squares / F. Bass // Multiple Grneration Algoritm NL2SOL, Working Paper, Bass 

Economics. – Glenmoor Court, Frisco, Texas, 2004. – 214 p.  

27.  Bhide A. The Origin and Evolution of New Businesses / A. Bhide. – Oxford 

: Oxford University Press, 2000. – 432 p.  

28.  Christensen, Clayton M. (2003), The innovator's solution: creating and 

sustaining successful growth, Boston, Massachusetts, USA: Harvard Business 

School Press. 

29.  Hanan M. Effectife Coordination of Marketing with Research and 

Development / M. Hanan. – London, 1995. – 274 p.  

30.  Rogers E. M. Diffusion of Innovations / E. M. Rogers. – [4th edn.]. – New 

York : The Free Press. 1995. – 165 p. 

 

 

Практичне заняття 11  

Тема 11. Роль соціально-відповідального маркетингу у просуванні 

інноваційної продукції 

 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

- виконання завдань в системі Moodle. 

 

1. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 

1. Вплив соціально відповідального маркетингу на просування 

інноваційної продукції 

http://www.economy.nayka.com.ua/?op=1&z=3816
https://archive.org/details/innovatorssoluti00chri
https://archive.org/details/innovatorssoluti00chri
https://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Harvard_Business_School_Press&action=edit&redlink=1
https://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Harvard_Business_School_Press&action=edit&redlink=1
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2. Взаємозв’язок маркетингу інновацій та соціально відповідального 

маркетингу 

3. Приклади відомих брендів, які дотримуються принципів соціально 

відповідального маркетингу 

4. Чому бізнесу корисно бути соціально відповідальним? 

5. Як додержання принципів соціально відповідального маркетингу 

впливає на успіх компанії? 

 

2. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

1. Соціально-відповідальний маркетинг як невід’ємна складова соціальної 

відповідальності бізнесу 

2. Концепції соціальної відповідальності бізнесу 

3. Концепція соціально-відповідального маркетингу підприємств 

4. Соціально-відповідальний маркетинг: реалії та перспективи 

впровадження 

5. Застосування концепції відповідального маркетингу в діяльності 

українських підприємств 

 

3. Написання есе (самостійна робота) 

Підготувати есе на визначені теми: 

1. Корпоративна соціальна відповідальність в моєму розумінні 

2. Чому маркетологам треба бути соціально-відповідальними у своїй 

діяльності? 

3. Як принципи КСВ впливають на відносини в колективі, з клієнтами та 

громадами? 

4. Чому компаніям слід просувати себе «відповідально»? 

5. Наведіть приклади соціально-відповідальних компаній в Україні 

 

4. Література для обговорення (самостійна робота) 

Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті.  

За умови відсутності на занятті обрати статтю за власним вибором і 

зробити її аналіз. 

1. Акимов Д.И. Социально-ответственный маркетинг и корпоративная 

ответственность бизнеса в Украине: подходы к исследованию проблемы / 

Д.И. Акимов // Методологія, теорія та практика соціологічного аналізу 

сучасного суспільства. – 2008. – С. 220-225. 

2. Булах І.В. Поняття соціально-відповідального маркетингу / І.В. Булах, 

Г.А. Какуніна, О.О. Черних // Вісник ХНУ. – Серія: Економічні науки. – 

2010. – Т. 4, № 5. – С. 67-69. 

3. Дідківська К.В. Актуалізація ролі соціально-етичного маркетингу в 

сучасних умовах господарювання / К.В. Дідківська // Актуальні проблеми 

економіки. – 2009. – № 9 (99). – С. 102-107. 
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4. Дубовик Т.В. Соціально-етичний маркетинг підприємств / Т.В. 

Дубовик, І.О. Бучацька // Держава та регіони. – Серія: Економіка та 

підприємництво. – 2011. – № 3. – С. 131-135. 

5. Жаворонкова Д.В. Управління соціально-відповідальним бізнесом: 

науково-практичні аспекти // Механізми управління розвитком соціально-

економічних систем / [за заг. ред. О.В. Мартякової]. – Донецьк : ДВНЗ 

«ДонНТУ», 2010. – С. 642-651. 

6. Зеленко О.О. Соціально-відповідальний маркетинг як невід’ємна 

складова соціальної відповідальності бізнесу / О.О. Зеленко // Економічний 

простір. – 2008. – № 19. – С. 118-123. 

7. Рубан В.В. Розвиток соціально-відповідального маркетингу в Україні / 

В.В. Рубан // Інноваційна економіка. – 2012. – Вип. 6. – № 32. – С. 187-190. 

8. Софієнко А.В. Соціальна відповідальність бізнесу: розуміння та 

сучасні тенденції / А.В. Софієнко // Економічні інновації. – Випуск 47: 

Проблеми та сучасні зрушення в реальному секторі економіки. Збірник 

наукових праць. – Одеса : Інститут проблем ринку та економіко-екологічних 

досліджень НАН України, 2012. – С. 297-302. 

9. Юзик Л.О. Підходи щодо оцінки КСВ на показники діяльності 

підприємства / Л.О. Юзик // Вісник Донецького національного університету 

економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського. – Серія 

«Економічні науки». – 2010. – № 3. – С. 158-165. 

10.  Юзик Л.О. Конкурентоспроможність підприємства на засадах 

соціально-орієнтованого маркетингу [Электронный ресурс] / Л.О. Юзик. – 

Режим доступа: http://nbuv.gov.ua/e-journals/eui/2009_2/09ylosom.pdf. 

 

 

Практичне заняття 12 

Тема 12. Особливості визначення економічної ефективності у 

маркетингу інновацій 

 

Види самостійної роботи: 

- розгляд питань для самоперевірки знань; 

- підготовка презентації, реферату відповідно до запропонованої 

тематики; 

- написання есе; 

- опрацювання лекційних матеріалів, основної і додаткової 

рекомендованої літератури за темою;  

- виконання завдань в системі Moodle. 

 

1. Тематика рефератів/презентацій (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на запропоновані теми: 

1. Критерії оцінювання результатів інноваційної діяльності. 

2. Оцінювання економічної ефективності інноваційного проекту. 

3. Методика оцінювання економічної ефективності реальних інвестицій, 

що вкладаються в інноваційний проект. 
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4. Що називають «економічним ефектом»? 

5. Що називають «науково-технічний ефектом»? 

 

 

 

2. Перелік питань для доповідей (самостійна робота) 

Підготувати доповіді на 2-3 хвилини на визначені теми: 

1. Дайте означення поняття «ефективність інновацій».  

2. За якими критеріями оцінюють результати інноваційної діяльності? 

3. Як розраховується економічний ефект від створення та виведення на 

ринок нового інноваційного продукту?  

4. На яких принципах базуються сучасні методи розрахунку економічної 

ефективності інвестицій, що вкладаються в інноваційний проект? 

5. Що означає і як розраховується чистий приведений дохід від вкладення 

інвестицій? 

6. Що означає і як розраховується індекс дохідності інвестицій, що 

вкладаються в інноваційний проект? 

7. Що означає і як розраховується період окупності інвестицій, що 

вкладаються в інноваційний проект? 

8. Що означає і як розраховується внутрішня норма дохідності 

інвестицій, що вкладаються в інноваційний проект? 

9. При яких значеннях внутрішньої норми дохідності інвестицій можна 

зробити висновок щодо доцільності їхнього вкладення в реалізацію 

інноваційного проекту? 

 

3. Написання есе (самостійна робота) 

Підготувати есе на визначені теми: 

1. Дайте визначення поняттям «ефект» та «ефективність». 

2. Які види ефективності ви знаєте? 

3. Дайте визначення поняттям: «економічна ефективність», «комерційна 

ефективність» та «бюджетна ефективність». 

4. Які етапи містить загальна схема оцінки ефективності інноваційних 

проектів? 

5. Що називають «соціально-політичним ефектом» у маркетингу 

інновацій? 

6. Що називають «соціально-економічним ефектом» у маркетингу 

інновацій? 

7. Розрахунок яких важливих показників передбачається при оцінці 

ефективності інноваційних проектів? 

 

 

4. Література для обговорення (самостійна робота) 

Прочитати статтю, визначену викладачем, з метою обговорення в 

групах на практичному занятті.  
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За умови відсутності на занятті обрати статтю за власним вибором і 

зробити її аналіз. 

1. Журко Т. О. Підвищення рівня ефективності інвестиційного процесу 

підприємства на основі побудови функцій корисності / Т. О. Журко, Л. О. 

Нікіфорова, А. А. Шиян // Матеріали ІІ Міжнародної науково- практичної 

конференції «Сучасні тенденції розвитку фінансових та інноваційно-

інвестиційних процесів в Україні». – Вінниця, 1 березня 2013 р. – Вінниця : 

ВНТУ, 2013. – С. 168–171. 

2. Товт Т. Й. Методичні підходи до визначення показників ефективності 
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Академічна доброчесність 

Нормативно-правова база 

1. Стаття 42 Закону України «Про освіту» –

 http://zakon0.rada.gov.ua/laws/show/2145-19/print 

2. Пункт 3-1 статті 58 Закону України «Про вищу освіту» –

 http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/1556-18/print 

3. Наказ «Про затвердження «Положення про академічну доброчесність 

студентів та науково-педагогічних працівників ЧНТУ» 

4. Кодекс академічної доброчесності 

5. Положення про комісію з питань академічної доброчесності 

6. Порядок проведення перевірки кваліфікаційних робіт та 

індивідуальних завдань здобувачів вищої освіти на плагіат (нова редакція) 

7. Методичні рекомендації для закладів вищої освіти з підтримки 

принципів академічної доброчесності 

8. Розширений глосарій термінів та понять ст. 42 «Академічна 

доброчесність» Закону України «Про освіту» (від 5 вересня 2017 р.) 

9. Наказ «Про затвердження складу Комісії з питань академічної 

доброчесності» 2021р (зміни) 

Корисні матеріали 

1. Проект сприяння академічній доброчесності в Україні / Strengthening 

Academic Integrity in Ukraine Project http://www.saiup.org.ua/ 

2. Збірник статей «Академічна чесність як основа сталого розвитку 

університету» https://drive.google.com/file/d/0ByePGdGpHh6Wa1NoR3g4S1Fa

WVE/view 

3. Основи академічного письма. Методичні рекомендації та програма 

курсу https://drive.google.com/file/d/0ByePGdGpHh6WbnRzT2pGNUhoY2c/vie

w 

4. Чи я плагіював? «Шкала плагіату» 

https://drive.google.com/file/d/0B95ZGBYQoN94cHVhck5rcFBZYlk/view 

5. Есей про успішне викладання: рольова гра як стратегія 

http://www.saiup.org.ua/resursy/esej-pro-uspishne-vykladannya-rolova-gra-yak-

strategiya/ 

6. Академічна доброчесність «Лист до моїх студентів» 

http://www.saiup.org.ua/resursy/akademichna-dobrochesnist-lyst-moyih-studentiv/ 

http://zakon0.rada.gov.ua/laws/show/2145-19/print
http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/1556-18/print
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/05/akd-n.pdf
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/05/akd-n.pdf
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/05/p-yakist-kodex-07.07.2021.pdf
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/05/p-yakist-komis1.pdf
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/05/2.11.1-poryadok-prov-perev-kval-rob-tayndyvyd-zavdan-nova-redakcziya.pdf
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/05/2.11.1-poryadok-prov-perev-kval-rob-tayndyvyd-zavdan-nova-redakcziya.pdf
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/05/akd-medod.pdf
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/05/akd-medod.pdf
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/05/akd-glos.pdf
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/05/akd-glos.pdf
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/09/nakaz-sklad-komisiyiyi-z-ad-zminy-2021.pdf
https://stu.cn.ua/wp-content/uploads/2021/09/nakaz-sklad-komisiyiyi-z-ad-zminy-2021.pdf
http://www.saiup.org.ua/
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7. Вебінари «Академічна доброчесність» 

8. Інформаційні бюлетені «Академічна доброчесність Infobulletin» 

9. На допомогу науковцю. Академічна доброчесність 
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